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АННОТАЦИЯ

Имидж политика является одним из главных инструментов достижения победы на выборах. 

Поскольку избиратель не имеет личных контактов с политиком, он принимает свое решение, опираясь не на рациональные доводы, не на критический анализ многочисленных политических лозунгов, а полагаясь на интуицию, на комплекс внешних впечатлений и символическое представление о кандидате, т.е. на его имидж. Вероятно, именно поэтому сегодня имиджу в политической сфере придается большое значение. К сожалению, немногим удается сотворить его позитивным, т.к. имидж – не просто набор характеристик, а их особое сочетание.

Чтобы преуспеть в воздействии на людей, политику необходимо использовать такой сильнодействующий стимулятор формирования имиджа, как жестикуляция и мимика.

Актуальность исследования. Публичный человек нуждается в положительном имидже, соответствующем  ценностным ориентациям, установкам и ожиданиям электората, уровню и характеру политической культуры общества, и т.д. Актуальность нашего исследования подтверждает и тот факт, что в настоящее время практически отсутствуют российские практические разработки по данной теме.

Цель нашего исследования: выявить степень влияния невербального поведения на имидж политика.

Для достижения цели необходимо последовательно решить ряд задач:

1.
изучить литературу по теме исследования;

2.
объяснить значение основных элементов невербальной коммуникации;

3.
определить структуру имиджа политического лидера, вербальные составляющие;

4.
проанализировать фотоматериалы;

5.
оформить результаты работы.

Объект исследования – имидж политика, предмет исследования – невербальное поведение президентов Путина В.В. и Лукашенко А.Г.

Гипотеза исследования: грамотное использование невербальной коммуникации усиливает имиджевые характеристики политика.

В работе нами использовались следующие методы исследования: метод анализа и синтеза, сравнительный, опрос, статистический.

Результаты исследования могут быть использованы в курсах по обществознанию, социологии и психологии.

